REGLEMENT DEPARTEMENTAL DEL'AVEYRON:

4

Marchés « Marchés de®roducteurs ddays (M.P.P.) »
des Producteurs D'AGRICULTURE

de Pays AVEYRON

Entre d'une part, le Représentant DépartemefA@MP12, habilité par la Chambre d’Agriculture de I'Aveyraat
'APCA (Assemblé&ermanente deShambres dAgriculture),

Représenté pdvime Sylvette HERMET (AGMPL2).......ccooiiiiiii e,
Fonction :Présidente de I’Association de Gestion des Marctiés Producteurs de Pays de 'Aveyron............ccccvvvvne.
et

D’autre part,I'Organisateur de marché (ci-apres dénommEeQrganisateur»)
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Il est convenu ce qui suit :

Titre 1 : Identification du marché
La présente convention concerne le Marché des Brauhs de Pay&i-aprés dénommeé MPRIE @ ......cccooeeiiiiiiieeiiienieenenn,

Titre 2 : Généralités

1) Objet de la convention :

Le présent reglement a pour objet la mise place diarché établi sous I'égide de la Charte des Mardes Producteurs
de Pays, laquelle définit les principes fondamentae son fonctionnement. Gearché est réservé aux producteurs
conformément a cette Charte de Bonnes Pratiqueanairh del’APCA, propriétaire de la marque « Marchés des
Producteurs de Pays ».

2) Les engagements dedrganisateurde marché :

L’ Organisateurdéclare avoir pris connaissance des termes deClaarte des Marchés des Producteurs de Pays »
s'engager a les respecter.

La responsabilité du marché revient a son Orgarigat

L’ Organisateurdoit tout mettre en ceuvre pour assurer le bonuligment du marché. Pour cela, il doit transmetre |
Reglement de Marché a tous les exposants et séasquiils en ont pris connaissance, ainsi que dasditions d’'acces au
marche.

Il doit rendre compte de I'organisation du marchgras de TAGMP12, et notamment lui transmettreafai@lement a la
tenue du marché liste des exposants et des produits qu’ils propasela vente.

Il doit également fairéa promotion dela marque« Marché des Producteurs de Pays ».

L’ Organisateuraccepte de se soumettre aux contréles initiédapatructure départementale habilitée, TAGMP12 ou
I’APCA, et de faciliter leurs actions.

3) Commission de marché :

Afin d’assurer la bonne organisation du marchésiague la coordination avec 'AGMP12Qtganisateurdu marché
doit constituer une commission de marché. Cettengisgion a un rdle consultatif et décisionnel adiegde la mise en
place du marché.

Conjointement avec les exposant§rfjanisateurdoit effectuer un bilan annuel des marchés etinés 'AGMP12 de

'ensemble des remarques, afin que celui-ci puise@écessaire, mettre en place des mesures ¢eeeeu niveau
départemental.

4) Le responsable du marché :

Le responsable de marché est une personne physigoenanditée par Organisateur afin d’assurer le bon
fonctionnement du marché.
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Il doit agir dans l'intérét général des différemtt@resseés : exposants, consommateurs et colléstivicales dont dépend
le lieu du marché. Il doit étre clairement idemtifie etdoit d'étre présent ou représenté, au cours duaédement du
marché.

Il doit faire appliquer toutes les décisions dedtenmission de marché, en particuliers sur les sltitobligations des
exposants, et d'une maniére générale, toutes t@siolds prises pour s’assurer du bon déroulemematghé.

5) Les régles concernant le matériel publicitaire :

Dés lal®® année 'Organisateurs'engage a acquérjrexclusivement auprés de ’AGMP18,matériel de signalisation
et de promotion(panneaux, banderoles, affiches, dépliants...) ajnsile matériel destiné a étre utilisé sur le tieu
vente par les exposants (sacs, badges, plaquéttentification...). L’'Organisateurs’engage a s’assurer que tous les
exposants utilisent ce matériel et a leur en fourrsi nécessaire, ce matériel étant mis a dispositdes exposants a
titre onéreux.

La composition de ce « pack matériel » minimumaat prix sont définis par TAGMP12. Les besoins sappréciés
selon la taille du marché et sa fréquence. L'@#iltn de ce matériel est exclusivement réservéeMarchés des
Producteurs de Pays.

Conformément a l'article 7 et 9.2 de la Charte MfPRux articles du titre 5 du Reglement Intériel®Ril est rappelé
que, hormis les biens consommables (affiches, gdaguettes, tracts...), le droit lié a I'acquisitiartitre onéreux des
supports publicitaires durables (banderoles, panneautiers, kakémonos...) est strictement limit@dr lusage dans le
cadre des Marchés des Producteurs de Raysessionnaire s’engage a restituer ces bienSAGMP12 lorsque sa

situation n’en justifie plus la détentionLe manquement a cette obligation peut donnerdidas poursuites judiciaires.

6) Arrété municipal :

Préalablement a la mise en place d'un Marché dedueteurs de PaysQtganisateurdoit s’assurer de I'établissement
d'un arrété municipal autorisant son déroulementir®les dates et lieu de marché (indiquer préa@sérne nom de
places ou rues), cet arrété doit préciser le nordienmplacements disponibles réservés aux exposainsg’'assurer la
sécurité de la manifestation.

Pour 'aménagement du lieu de march®rtjanisateurdoit se référer aux consignes données par 'AGMEBh2accord
avec les services officiels départementaux. Erripgid’ Organisateurdoit mettre a disposition des exposants des bornes
pour I'alimentation en électricité et en eau patabinsi que des sanitaires équipés.

7) Plan de marché et horaires :

Un plan de marché doit étre établi afin de fadiliestallation des exposants.

Il identifie chaque emplacement par un numéro elelscription des ses caractéristiques : dimensiaiss d'acces, de

circulation, de stationnement des exposants ..t k@sseillé de définir des emplacements dont leedsions standards
se rapprochent du mieux possible des suivanteset@s x 4 métres ou 3m x 3m.

Il est également conseillé d’établir un marquages@lupour éviter d'éventuels conflits et perme#tux exposants un

meilleur repérage des lieux. Avant I& tharché, pour chaque emplacement, il est nécessaipeéciser le nom de son
attributaire et la nature des produits qu’il pragos

Afin de coordonner le fonctionnement du marct@tdanisateurdoit définir les horaires d’ouverture au publimsh que
ceux consacrés a linstallation, au déballage enliallage pour les exposants. Toutes ces informatimivent étre
clairement diffusées.

Dans le cas ou la consommation sur place est aégriOrganisateurdoit mettre a la disposition du marché les tabtes
chaises nécessaires aux besoins des consomméitestsecommandé adrganisateurd’assurer un point d’eau potable
au profit de ces derniers.

8) Conditions requises a I'accés aux MPP, en quadide producteur :

On nomme « production en vente directe », le ptodsau directementde I'exposant, qui a été récolté, transformé ou
fabriqué par lui-méme.

L’acces au marché est réserrépriorité aux producteurs fermiers du département de I’Aveyro

Cependant, des artisans locaux pourront y étrgriésén complément de gamme

Afin de respecter I'esprit dans lequel ces marawtté créés et d'étre en phase avec I'attenteaesommateurdes
artisans agro-alimentairesproposeront a la venteiniguement des spécialités aveyronnaisegt produits dits
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locaux[MSOfficel], correspondants a I'appellatiode«pays » de la marque MRR.se limiteront a 1yvoir 2 suivant le
cas (avec autorisation de I'organisateur locglypduit a consommer sur place.

Il n'est pas autorisé de proposer un plat principalomplet : viande avec un plat assimilé a des légumes ou
accompagnement divers (aligot, truffade ...)».

La candidature d’exposants domiciliés dans les ri&ments limitrophes sera considérée au cas pagrcéenction de
I'équilibre du marché et de sa capacité d’accugiest a I0rganisateurqu’il revient de décider, en fonction des
consignes données par 'TAGMP12.

Concernant les associations ou collectivités lacdéxrole, club de sport...), elles peuvent &xeeptionnellement
acceptéesur le marché, si elles proposent des produitfectinonnés par les personnes concernées par tetttuse :
guirlandes de Noél, objets de décoration... Il ewr lest pas permis d’acheter un produit et de JVendre en I'état.
Toutefois, I0rganisateur doit vérifier auprés de ces associations que laeverst bien prévue dans leur statut
conformément a Article L442-7 du Code du Commercklles doivent étre assujetties aux méme chargedas autres
exposants, et bien évidemment étre en régle pporapux organismes officiels, notamment le serdes impots.

| Tout acte de revente est interditd |

Proposer sur les Marchés des Producteurs de d@syproduits non issus directement du producteur ewstitue une
pratigue commerciale trompeuseau sens de I'article L121-1 du Code de la Consaimma

« Article L. 121-1.- I. - Une pratigue commerciale est trompeuse si ellecemmise dans l'une des circonstances
suivantes :
1° Lorsqu’ellecrée une confusioravecun autre bien ou service, une marque, un nom coaiah®u un autre signe
distinctif d’'un concurrent ;
2° Lorsqu’elle repose sur des allégations, indioai ouprésentations fausses ou de nature a induire enear et
portant sur I'un ou plusieurs des éléments suivants
a) L'existence, la disponibilité da nature du bienou du service ;
b) Les caractéristiques essentielles du bien ogeatuice, a savoir : ses qualités substantielles;@aposition,
ses accessoirgson origing sa quantitéson modeet sa datele fabrication; [...]
f) L'identité,les qualitésles aptitudes et les droitk professionnetl [...]
3° Lorsque la personne pour le compte de laqudiéeast mise en oeuvre n’est pas clairement idabté. »

« Article L. 121-6.- Les pratiques commerciales trompeuses sontepudés peines prévues au premier alinéa de
l'article L. 213-1.
L'amende peut étre portée a 50 % des dépensespibli@ité ou de la pratique constituaetdélit »

«Article L. 213-1.- Sera pund'un emprisonnement de deux aral pluset d'une amende de 37 500 euras plus ou
de I'une de ces deux peines seulement quiconqllesajuou non partie au contrat, aura trompé anté de tromper le
contractant, par quelgue moyen ou procédé que iterséme par l'intermédiaire d'un tiers »

9) Référencement des producteurs :

Préalablement a ledf™ participation aux Marchés des Producteurs de Pays, les prodsastil’obligation deemplir
un dossier de référencemerduprés de I'AGMP12Le traitement du dossier de référencement ferbjdtod’'une
facturation aupres du producteur, dont le montara §ixé par le Conseil d’Administration qui poupeocéder a une
révision annuelle.

Une Commission d’Agrément, composée des membr@&uckau, se réunira pour traiter des cas particulier
L'ensemble des producteurs (fermiers et artisanpaxicipant aux MPP, figureront dans un fichiers @ jour chaque
année par la Chambre d’'Agriculture. Conformémela i informatique et libertés du 6 janvier 19T&s producteurs
disposeront d’un droit d’accés et de rectificataarx données les concernantin relevé des informations déclarées a
'’AGMP12 sera envoyé chaque année au producteurc@apagné d'une attestation et d’une vignette a eolsur la
plaquette d'identification (fournie par TAGMP12 |4®® année de référencement).

Une liste des exposants agréés avec leurs proskrigsdistribuée aux organisateurs de mardids, producteur en a
donné l'autorisation. La Commission de Contrblepdie a tout moment de la faculté de faire enlevestdnd tout
produit non déclaré avant le marché.

Les producteurs qui n'auront pas rempli cette dé@ton préalable ne pourront pas participer aux MPP
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10) Cotisation des producteurs :

La marque « Marchés des Producteurs de Pays »é@pddNIPI, est une marque protégée qui s'ingiaits un réseau
national labellisé. Tout utilisateur de cette ma&rgoit s’acquitter d’'une cotisation.

Le producteur a I'obligation de régler sa cotisatiauprées de I'organisateude marché sous peine de se voir refuser
'accés au marché. Le montant de la cotisatiotiiestpar le Conseil d’Administration, qui peut paaler & une révision
annuelle.

Cette cotisation permet au producteur de bénéfitdsravantages de la marque et de participer tobade I'association
au niveau de la communication, la promotion, levisetile contréle des marchés, ainsi que la défdnsmoncept et d'étre
représenté par un college de producteurs a I'Askemn®énérale et au Conseil d’Administration de IMB12.

11) Contréle du marché :

Les contrdles sur le lieu du marché sont assurétepasponsable du marché désigné. Ce responsablenotamment
avoir pour mission de :

- assurer la collecte des droits de place et detlaation des producteurs ;

- veiller au respect de la Charte MPP, du Reglebépiartemental et du Réglement de Marché ;

- intervenir pour faire respecter I'ordre et lawéte

Il peut faire appel, en cas de besoin, &éndarmerie qui se réfere a I'article L.442-8 du code du Carte :« Il est
interdit a toute personne d’offrir a la vente desaaluits ou de proposer des services utilisant, dansdes conditions
irregulieres, le domaine publide I'Etat, des collectivités localest de leurs établissements publics.[...] La juriiint
peut ordonner la confiscation des produits offéria vente et des biens ayant permis la vente dehijts ou I'offre de
services. La juridiction peut condamner l'auteurliefraction a verser au Trésor public une somnogrespondant a la
valeur des produits consignes, dans le cas oualpe#s été procédé a une saisika contravention donnée, est une
contravention de®®classe, qui peut aller jusqu’a 1 500€.

La commission, départementale ou nationale, der@enest habilitée a intervenir de sa propre itiiteasur ces mémes
points indépendamment du responsable de marchgnéési

12) Sanctions :

Le responsable de marché, ou encore la commissonodtrdle, sont habilités a établir des avertigesgmet des
sanctions a I'égard des exposants en cas de npeetede la Charte MPP, du Reglement Départemeinti Blarché ou
encore en raison d’actions qui sont de natureubleo I'ordre public.

Les sanctions sont laissées a l'appréciation desrvienants. lls ont pouvoir a prononcer I'exclusiommédiate,
temporaire voire définitive de I'exposant. Toutact#on sera justifiée en stipulant ses motifs etaare, TAGMP12en
sera tenu informé. En cas d’exclusion temporairedéfinitive, il est conseillé de réaliser un coerripar lettre
recommandée avec accusé de réception.

13) Etablissement du Reglement de Marché :

L’ Organisateurdoit établir un Réglement de Marché gu’il soumet aroducteurs. A cet effet, TAGMP12 tient & sa
disposition un reglement de marché «type ». Lderdgnt adopté doit étre soumis a I'approbation lptda de
TAGMP12. Il en est de méme pour toutes modificasialtérieures apportées a l'initiative d@idganisateur

14) Application et modification du Réglement Dépadmental :

Le présent reglement est applicable & compter 4L0A18, apres adoption du Conseil d’Administratien’ AGMP12.
Pour étre applicable, toute modification du prés@giement requiert I'approbation du Conseil d’Adisiration de
TAGMP12.

Signatures :
Le Représentant Départemental L’Organisateur de marché

ou le Producteur
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